广东外语外贸大学新闻与传播硕士专业学位培养方案

一、学科简介
广东外语外贸大学新闻传播学科创办于1997年，2005年成立新闻与传播学院，现有新闻传播学一级学科硕士点和新闻与传播硕士专业学位授权点，拥有广东省国际传播青年人才培养基地，以及广州市社科重点研究基地“广州国际城市创新传播研究中心”，校级重点研究基地“马克思主义新闻观与中国话语体系研究中心”“政府传播与国际舆情研究中心”，校级科研创新团队“城市形象国际传播研究”，并与羊城晚报报业集团共建“广外—羊晚全媒体与国际传播研究院”，设有大数据与国际舆情分析发布中心、多语种国际调查中心、全媒体创新实验中心、政府传播与危机管理咨询实训中心、广外—羊晚新闻传播图书资料中心等教学科研平台。

学院师资力量雄厚，现有专职教师45名，其中教授14人、副教授11人，博士或博士后30人，在读博士6人，专职外教4人。40%的教师在境外知名高校获得博士或硕士学位，75%的教师有境外学习或访学经历，另聘有媒体和业界专家40余人为校外业界导师。多数教师具有国内外知名高校、媒体、4A广告公司、跨国企业的学习经历、从业经历或实践经验，取得丰硕的教学科研成果，形成了以国际传播与国际舆情、政府传播与危机管理、城市传播与文化创意、网络与新媒体传播、品牌传播与市场营销、国际广告与公关、文化传播与影视艺术等方向的教学科研团队。承担国家社科基金项目16项、国家自科项目1项、省部级项目30余项，发表高水平论文数百篇，出版专著40余部，译著近20部，编写各类教材10余部。围绕国际新闻、公共传播与国际舆情、跨文化传播与国际传播、城市传播与国际品牌传播等方面组成科研创新团队，开展科学研究及决策咨询，同时围绕公共部门新闻宣传、网络舆论与危机应对、党建工作、城市规划等开展干部培训等社会服务，承担广东省、广州市、佛山市、河源市等各类横向项目和干部培训项目50多项，累计到账经费1000多万元，积累了大量的研究成果和实践案例。

本学科国际化特色鲜明，与美国密苏里大学新闻学院、西弗吉尼亚大学，英国利兹大学、西敏斯特大学、中央兰开夏大学，澳大利亚昆士兰科技大学，香港浸会大学，台湾世新大学等境外知名大学合作实施1+1或2+1双学位硕士培养项目和访学项目。每年都有学者互访和学生交换。至今共派出20多名专职教师和200多名学生到这些境外大学访问学习，还与凤凰卫视、香港卫视、大公报、澳门商报、新加坡联合早报网、英国BBC等多家境外媒体建立了联系。 

本学科与人民网、新华网、南方网、腾讯网等国内30多家媒体、广告公司、文化传播机构建立了合作关系，可供学生参与专业实践与实习。与羊城晚报报业集团、新华网广东公司、中联办深圳培训调研中心共建广东省联合培养研究生示范基地，为学生提供充足的实习实践和研究平台。

二、培养目标
以新闻传播学相关理论为基础，以新闻传播专业实践为导向，重视专业实践与应用，培养在专业和专门技术上受到正规高水平训练，具有国际化视野与专业素养的新闻传播类高层次应用人才。具体要求如下：

1、掌握马克思主义基本原理与方法，具有良好的政治素养和政策水平，遵守法律，把握现代新闻传播职业理念，恪守新闻传播职业道德。

2、熟练掌握新闻学、传播学的基本原理，具备从事新闻传播实践所需要的专业素养、技能与方法，能够胜任新技术变革对新闻传播工作提出的新要求。

3、能综合运用新闻学与传播学知识和其他专业知识，具有深厚文化底蕴，良好人文素质，达到有关部门的任职要求。

本专业的学习和研究范围涉及新闻与传播行业的核心知识和关键技能。核心知识包括：国内外主流新闻媒体、广告公关传播机构、政府或企业宣传部门的运作及其特点；国内外新闻与传播产业以及IT产业、文化产业等关联产业的历史轨迹、经验教训、最新发展动态和趋势及其政策启示；我国新闻与传播产业发展和行业管理的有关政策法规建设；基于经济学、管理学、社会学等跨学科理论知识对媒体发展与经济、社会的互动关系的探讨，对国家新闻与传播行业发展战略及其实施的探讨；我国新闻、广告、公关、宣传行业当前存在的主要问题和解决对策，等等。

关键技能包括：全面熟练地掌握各类媒体的新闻、公关、广告、新媒体传播等业务技能，扎实系统地掌握新闻与传播产业和市场的调查、分析理论和方法，经培养具备入职和职业发展所需的个人能力，经培养具备一定的项目策划、运营和管理协调能力。
4、熟练掌握一门外语，能独立从事国际新闻传播实务工作。

三、专业领域及研究方向

该学科属于新闻与传播专业领域。下设四个方向，分别为：国际新闻实务、政府传播与国际舆情、城市传播与文化创意、多语种+国际新闻传播创新班四个方向。

四、学习方式及学制、在学年限
本学科招收具有国民教育序列大学本科学历(或本科同等学历)人员。全日制学习年限一般为2年，但最长学习年限不超过4年。

五、课程设置及学分要求

根据培养目标，本专业的课程设置注重理论与实践相结合，侧重应用性、实务性。

课程体系由学位公共课、学位必选课、学位选修课三种类别组成。实行学分制，修读总学分为34学分，其中基础课18学分（必修），选修课12学分，专业实践为必修环节，计4学分。课程设置如下： 

	专硕课程设置

	课程类别
	课程名称
	课程英文名称
	学时
	学分
	开课学期
	授课老师
	考核
方式

	学位公共课程
	政治理论课
	Political Theory
	36
	3
	1
	马克思主义学院
	考试

	
	外语
	Foreign Language
	54
	4
	1
	杜慧贞
王珂
	考试

	学位必修课程
	新闻传播学研究方法与论文写作
	Social Science Research Methods
	54
	3
	1
	侯迎忠
刘超
	考查

	
	新闻传播理论
	Journalism& Communication Theories
	36
	2
	1
	朱颖杨凯

	考查

	
	新媒体研究
	New Media Research
	36
	2
	1
	何国平
姜熙
	考查

	
	媒介经营与管理
	Media  Operation and Management
	36
	2
	2
	刘超
	考查

	
	新闻传播政策、法规与伦理
	Policies, Regulations and Ethics of Journalism and Communication
	36
	2
	2
	朱颖
唐佳梅
	考查

	专业公共选修课

	视觉传播
	Visual communication
	36
	2
	1
	何钢、
吴慕青
	考试或考查

	
	中外文化交流与传播
	Cultural communication between China and foreign countries
	36
	2
	2
	全燕
专家组
	考试或考查

	
	国际传播实务
	International communication

	36
	2
	2
	杨凯
王珂
	考试或考查

	
	数据新闻
	
	36
	2
	2
	黄文森

刘佩
	考试或考查

	
	舆论学
	
	36
	2
	2
	罗坤瑾
万婧
	考试或考查

	
	时政新闻报道与评论
	
	36
	2
	2
	朱颖
陆扶民
	考试或考查

	
	公共传播实务
	Public Communication
Practice
	
	
	
	
	

	
	战略传播
	
	36
	2
	2
	刘佩
黄琦翔
	考试或考查

	
	数字营销与品牌传播
	
	36
	2
	2
	龚婉琪

	考试或考查

	国际新闻传播实务方向课
	融合新闻实务
	Convergent Journalism Practice
	36
	2
	2
	陆扶民
林娟娟
	考试或考查

	
	国际新闻报道
	International News Writing
	36
	2
	2
	驻外记者组
	考查

	
	国际新闻编译

	International News Editing
	36
	2
	2
	唐佳梅
王海
	考试或考查

	政府传播与危机管理方向课
	政府传播实务
	Government Communication Practice
	36
	2
	2
	侯迎忠
朱颖
	考试或考查

	
	政务新媒体策划与运营
	
	36
	2
	2
	曹艳
黄文森
	考查

	
	危机传播与风险沟通
	Crisis Communication and Emergency Management
	36
	2
	2
	杨魁
全燕
	考试或考查

	城市传播与文化创意方向课
	城市传播理论与实践
	Theory and practice of urban communication


	36
	2
	2
	何国平
杨凯
	考试或考查

	
	文化创意产业
	Study on Culture and Creative Industry
	36
	2
	2
	刘超
常晶晶
	考试或考查

	
	区域形象传播
	Regional image communication
	36
	2
	2
	刘超
乔飞
	考试或考查

	专业实践
	专业实践
	Specialized Practice
	6个月
	4
	3-4
	
	考查

	· 前沿讲座
	马克思主义新闻观大讲堂
	Lectures on Marxist Views of Journalism
	36
	2
	1
	本专业点
外聘
	考查

	· 
	新闻与传播发展前沿
	Study on the Development of Media 
	36
	2
	2
	本专业点外聘
	考查


注：学位选修课需修满12个学分。其中，《马克思主义新闻观大讲堂》与《新闻与传播行业发展前沿》为限定选修课程。
每个方向必须在专业方向课程中修满6个学分。所有选修课程，满十人即可开班。
跨专业考生必须选修2门新闻传播学专业本科基础课程。
六、培养方式

1、采取课程学习、实习实践和学位论文三大环节结合的培养方式。

（1）课程学习以课堂教学为主，兼有团队学习、案例研讨、现场研究、有案例分析、专题讲座、模拟训练等多种形式的教学方式。教学过程中密切联系国内外新闻传播业发展的实际问题，教学内容重视基本理论及实际应用，注重对学生新闻与传播实务能力的培养。同时，根据本培养单位的学科优势，在全面提升学生新闻传播能力的同时，对学生进行特色培养，提高学生的职业竞争力。

（2）加强新闻传播院校与新闻传播实务单位及管理部门的联系和交流，聘请新闻与传播实践单位的专家和相关部门的管理者参与研究生教学及培养。学生日常学习和实践活动的指导方式采取“双导师制”，即每名学生均由一名校内指导老师，及一名来自业界的资深从业人员和有实际从业经验的校外专家组成的实践指导教师共同指导。实行指导教师和导师组集体培养相结合的方式。对学生的实习实践，由导师直接负责；对综合考核、论文选题和开题、论文工作检查等研究生教育重要环节，则由导师组集体讨论并承担相应责任。指导老师以师生互选方式确定，负责研究生培养全过程，导师组由3-5人组成，发挥集体培养优势，拓展学生知识面和研究视野。

2、课程考核分为考试和考查两种形式，方式灵活多样，重在考察学生运用所学专业知识发现、分析和解决实际问题的能力。

七、实习实践

实践教学是全日制专业学位硕士研究生培养区别于学术学位硕士生培养的重要环节。

应届本科毕业生及未在新闻与传播行业工作满一年以上的非应届本科毕业生攻读本专业学位期间，必须保证参加不少于6个月的实习实践教学；已在新闻与传播各行业工作满一年以上的非应届本科毕业生攻读本专业学位期间，不必安排专门的实践教学，但应按实践教学的要求提交相关作品及其心得报告。

实习实践教学考核的依据是所在实习单位开出相关鉴定材料，及一份本人的实习实践教学报告（含实习作品或成果）。
八、中期考核

中期考核在第二学期进行。考核内容包括：学生的政治思想表现、学位课程成绩和所修总学分、实践教学环节等情况。具体参照《广东外语外贸大学研究生中期考核办法》进行。

对严重违纪或有严重思想、学术道德问题或不具备科研潜质的硕士研究生，将予以中期淘汰，进行退学处理。
中期考核合格后，方可进行学位论文的开题报告。

九、开题报告

硕士研究生通过中期考核，可进行开题报告。开题报告时间原则上安排在第二学期末进行。
学位论文选题应坚持理论联系实际的原则，论文内容应来源于工作实践，面向新闻传播业的实际问题，具有良好的实践应用价值。
十、学位论文

学位论文应在导师指导下独立完成。论文形式可以是学术研究论文，也可以是调查报告、案例研究、专业作品等多种形式。

1.学术性学位论文。适用于所有专业方向。学术性学位论文须完成一篇不少于25000字以上的学位论文。论文既要有一定的理论价值和现实意义，又要考虑研究方法的规范性、研究对象的可行性以及研究结论的社会价值。

2.调研报告。适用于所有专业方向。研究生可以选择某一区域或某一领域的新闻传播行业发展状况，或就新闻传播与社会发展领域的相关问题进行田野调查或问卷调查，要求有第一手材料、第一手访谈、第一手问卷数据，研究结论分析有一定的现实指导意义。调研报告的字数不少于20000 字。

3.案例研究。适用于所有专业方向。要求研究生针对政府部门、企事业单位、新闻媒体、广告公关或文化传播公司的创新性传播实践进行案例研究，案例研究要在充分调研和访谈的基础上，总结梳理传播实践的经验和问题，并对某一领域传播实践未来的改革和发展趋势提出建设性的意见。案例研究报告字数不少于20000 字。

4.专业作品。适用于所有专业方向。要求研究生围绕在各类新闻媒体、政府部门、广告公关公司或其他文化传播类机构实习实践期间，作为主要参与人完成并制作一篇有较大社会影响的深度报道，并能结合报道的选题策划、报道手法和特色撰写一篇不少于 20000 字的新闻业务研讨性论文；或作为主要参与人完成一部不少于 30 分钟的音视频作品，并结合选题策划撰写一篇不少于 20000 字的包含选题策划思路的作品研究报告。

学位论文的评审、答辩等工作按《广东外语外贸大学学位授予工作细则》执行。

十一、学位授予

完成课程学习及实践环节，获得相应学分，成绩合格，并通过论文答辩者，经广东外语外贸大学学位评定委员会审核，授予新闻与传播硕士专业学位。

十二、就业去向

在政府部门、新闻媒体、企事业单位及其他机构从事舆论宣传、新闻传播、文化创意产业、公共传播、危机管理、公关宣传、舆情分析、信息管理、传媒教育等工作。

十三、必读文献：
1、 陈力丹：《精神交往论》，中国人民大学出版社，2016年。
2、 陈力丹：《舆论学——舆论导向研究》，上海交通大学出版社，2018年。

3、 童兵主编：《马克思主义新闻观读本》，复旦大学出版社，2016年。
4、 胡泳：《众声喧哗：网络时代的个人表达与公共讨论》，广西师范大学出
版社，2012年。

5、 赵云泽：《作为政治的传播 中国新闻传播解释史》，中国人民大学出版社，

2017年。

6、刘海龙：《重访灰色地带》，北京大学出版社，2015年。

7、周逵：《非虚构：时代记录者与叙事精神》，清华大学出版社，2017年。

8、马杰伟：《媒体现代：传播学与社会学的对话》，复旦大学出版社，2011年。

9、赵月枝：《传播与社会》，中国传媒大学出版社，2011年。

10、陈力丹：《世界新闻传播史（第三版）》，上海交通大学出版社，2016年。

11、黄旦：《传者图像》，复旦大学出版社，2005年。

12、陈卫星：《传播的观念》，人民出版社，2004年。

13、袁殊：《记者道》，中国传媒大学出版社，2018年。

14、宋凯：《社会化媒体：起源.发展与应用》，中国传媒大学出版社，2018
年。

15、胡百精：《说服与认同》，中国传媒大学出版社，2014年。

16、邓建国：《媒体融合：基础理论与前沿实践》，复旦大学出版社，2017年。

17、赵毅衡：《符号学》，南京大学出版社，2012年。

18、陈汝东：《新兴修辞传播学理论》，北京大学出版社，2011年。
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